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Mantiene su relacion estratégica con Glencore

G500 lanza al mercado su
linea de aceites para motor

Foto: Global Energy

La nueva gama de productos
G5 incluye aceites monogrado,
multigrado y sintéticos para
motores a gasolina y diesel,
asl como anticongelantesy
l[impiaparabrisas.

Por Israel Gama

a marca mexicana de estaciones de ser-

vicio G500, fortalece su propuesta co-

mercial en beneficio de sus clientes con

el lanzamiento de G5, la nueva linea de
anticongelantes, limpiaparabrisasy aceites para
motores a gasolina y diesel que incluyen productos
monogrado, multigrado y sintéticos para vehiculos
y motocicletas, los cuales ofrecen una proteccion
que busca mejorar la durabilidad del motor.

La nueva gama de productos G5 tienen el ob-
jetivo de proteger los motores, manteniendolos
limpios para que ofrezcan un rendimiento op-
timo, los proteja contra la corrosion que generan
los componentes acidos que se forman en el pro-
ceso de la combustion y mantengan separadas
sus superficies metalicas moviles para minimi-
zar la friccion y alargar su vida util.

En conferencia de prensa para hacer la pre-
sentacion oficial de los productos, Luz Maria Gu-
tierrez, CEO de G500, y el consejero, Tomas Tarno
Quinzanos, afirmaron que con este lanzamiento se
confirma la voluntad del Grupo para revolucionar
la forma de hacer negocios en México, mediante un
modelo innovador y participativo que involucraa
todos sus socios con el consumidor final.

“Nadie como nosotros para conocer a nues-
tros clientes y consumidores porque somos

mexicanos, porque convivimos dia a dia con los
conductores: sabemos qué carros tienen, cada

cuanto cargany cuales son sus habitos; sabemos
que es muy desgastante buscar un producto que
se adapte a las necesidades de nuestros clientes,
por eso sacamos esta linea, pensando en la fa-
cilidad del conductor que llega a la estacion de
servicio para poder comprar su producto y que
ahi mismo se lo depositen”, senalo Gutierrez.

Con Glencore como socio comercial, ac-
tualmente la firma mexicana de combustibles
vende mas de 5.8 millones de litros diarios en
sus estaciones de servicio, lo que representa
abastecer de gasolina a todo un pais como
Ecuador o Bolivia.

“Estamos proximos de llegar a las 500 esta-
ciones, vamos muy bien y este sueno que inicio
hace algunos anos, hoy nos complementa, siem-
pre pensando en la satisfaccion del consumidor
final. Tenemos grupos de trabajo que nos hacen
desarrollar politicas de ventas, de marketingy
de perfeccionamiento de productos; es asi como
nace esta nueva linea, la cual responde a las ne-
cesidades de la gente que nos brinda su preferen-
cia. El mercado de gasolinas en México apenas se
esta abriendo, pero va madurando a pasos agi-
gantados, y no tenemos duda de que G500 es y
seguira siendo el lider de las estaciones de servi-
cio en México”, aseguro Tarno Quinzanos.

Los directivos de G500 senalaron que sus pro-
ductos estan desarrollados con los mas altos es-
tandares de calidad y aditivados con la tecnologia
G-BOOST, la cual contribuye al cuidado y desem-
peno optimo de los motores, ofreciendo una ex-
periencia de manejo diferente y respetuosa con
el medio ambiente, para de esta manera ser la
opcion mas competitiva del mercado y ganar la
preferencia de los consumidores, quienes siempre
buscan la mejor relacion entre calidad y precio.

Actualmente Por ahora, la venta de los productos G5 sélo
500 es en las estaciones G500 del pais, sin embargo,
vende mas de Eusca crece.:: hacia Otrpsf canales d_e distribucion.
5 @ millones de fJna estacion de servicio promec!m vf.-mzle apro-
: T ximadamente 150 unidades de aceite diarios, pero
litros diarios de hay otras que pueden vender entre 400 0 500 de-
gasolinas pendiendo su tamano y flujo, en ese sentido, pre-

tendemos tener ventas por arriba del 80% dentro

de nuestras estaciones de servicio, aunque siem-
pre vamos a tener la opcion de que los clientes

compren otro aceite”, preciso Tomas Tarno.
Por su parte, Luz Maria Gutiérrez informo

que, previo a su lanzamiento oficial, la respuesta
de los clientes a la nueva gama de productos ha

sido muy exitosa.
“Antes de sacar los productos al mercado se

hacen todas las pruebas para tener las certifica-
ciones que permitan su venta, pero mas alla de eso

los probamos con un grupo de consumidores y nos
fue muy bien. Tenemos productos para todas las

edades del parque vehicular, desde carros que tiene

20 0 10 anos, hasta los carros nuevos; es una gama
de productos completa que depende de laedad y

Sacamos esla condiciones del motor. Tenemos certificacion Top
linea pensando Tier avalada por los principales fabricantes de ve-
enhiscllidaddel | o 0t e el
llCOIldlllC[OI' que. Para concluir, Gutiérrez adelanto que para
ega d 3. e_SlaCIOD el ano 2020 la empresa presentara una serie de
de servicio para programas de responsabilidad social para con-
poder comprar su tribuir con el cuidado del medio ambiente:
pmducto y que “Porque jugar limpio no nada mas significa
ahi mismo se lO vender litros exactos, el proximo ano vamos a
. - lanzar una campana en la cual se van plantar
deposnten arboles para tener areas verdes y jardines ver-

ticales dentro de las estaciones de servicio. Asi-
mismo, vamos a realizar la recoleccion de botes

con residuos peligrosos de una manera amigable
con el medio ambiente”. @

Luz Maria Gutierrez

La linea de aceites G5 se conforma de los siguientes productos:

PARA MOTORES A GASOLINA

Sintético sSW-30 para una marcha suave y silenciosa

Monogrado SAE 40 proteccion contra la corrosion

Multigrado SAE 15W-40 proteccion antidesgaste y limpieza del motor
Multigrado SAE 20W-50 formula disenada para reducir 1a friccion
Multigrado SAE 25W-50 para alto kilometraje y resistente a la oxidacion

MOTORES A DIESEL

Multigrado SAE 15W-40 mantiene el motor limpio y protegido contra el desgaste

Heavy Duty SAE 20W-50 para motores de servicio severo con alto kilometraje
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